»Pastasti un pardod!” (Tell and sell)

Metode

Pastasti un pardod!

levads

“Pastasti un pardod” ir svariga dzives prasme. ST metode palidzés
studentiem domat, ka reklamét savu darbu ar 1siem stastiem.

Stasti ,iesaista smadzenes” (neironu savieno$anas), izraisot
smadzenu vilnus klausitaja, kas sekmé stastitaja radito te€lu
atspoguloSanos. Stasti palidz mums emocionali piesaistit lasitajus.
Izraisitas emocijas palidz radit empatiju pret runataju / rakstnieku.
Stasti smadzenes ,,uzruna” vairak neka faktu zinojumi vai dati. Kad
cilveki lasa faktu zinojumus, aktiviz€jas tikai divi smadzenu centri.
FMRI pétijumi rada, ka stastu stastiSana aktiviz€ papildus smadzenu
zonas. Smadzenes reag€ uz stastiem ta, it ka ta butu patiesiba, kura
iesaistits klausitajs/lasitajs.

Stasti maina smadzenu kimiju. Kad lasitajs ir parnemts ar emocionalu
stastu, vinu smadzenes razo oksitocinu (“uzticibas hormonu”) - vielu,
kas, ka pieradits, palielina uzticamibu un dasnumu. (Richards, 2017)

Piemérots mazam un lielam grupam.

Merkis

Pilnveidot studentu rakstpartibu un parliecinasanas prasmes.

Merkauditorija

Visu kursu un jomu studenti.

Sasniedzamie

e uzlabotas sarunu, prezentacijas un rakstiSanas prasmes.

rezultati e uzlabota studentu sp&ja pielietot to, ko vini apgist studiju
kursa.
e uzlabota sp€ja izdomat un prezentet efektivu stastu.
Apraksts Nodarbiba sakas ar 1su lekciju. Izdaliet studentiem teksta paraugu un

dodiet noradijumus par parliecinaSanas stratégiju vai noteiktu vardu
izmantoSanu, lai ietekmétu lasitaja/klausitaja Iemumu.

Studenti uzraksta stastu, izmantojot tikai 140 zimes.

1.piemeérs

Labs virsraksts atklaj, par ko ir stasts, piesaista lasitaja uzmanibu un
raisa zinatkari par tekstu.

Virsrakstam jabiit precizam un uzrakstitam skaidra valoda. Izlasiet

dazus stastu kopsavilkumus un péc tam katram izdomajiet un




uzrakstiet virsrakstu. Tad stradajiet mazas grupas. Nolasiet viens
otram izdomatos virsrakstus. Analizgjiet, kuri jums patik? Kapéc?
2.piemers

Pardot produktu

1. solis: apkopojiet informaciju

Informacijas laikmets nozimé, jo vairak informacijas jums ir, jo
labak.

2. solis: sagatavojiet profesionalu prezentaciju

Kad bisit apkopojis visu biutisko informaciju, ta biis japrezente
citiem kursu dalibniekiem (potencialajiem klientiem / investoriem).
Neskatoties uz to, ka Jums ir visefektivakais trisdimensiju prototipa
modelis, jums ir jaizveido vienkarSa pardosanas lapa, lai apkopotu
visu pieejamo informaciju.

Pardosanas lapai jabut vienas vai divu lapu dokumentam, kura skaidri
noradits:

* Probléma, izaicinajums vai vajadziba p&c izstradajuma

* Produkta 1paSibas un prieksSrocibas

* Produkta tirgus

Jums ar1 jaizstrada pavadvéstule, kas japievieno pardoSanas lapai,
kura Jiis sniedzat informaciju par sevi, kura ir izskaidrots jiisu
produkta inovativais raksturs utt.

3. solis. Pardodiet

Tagad jus esat brunots ar informaciju, prezentacijas materialiem un
potencialo klientu sarakstu. Ka jus zinat, ka noslédzat izdevigu

darfjumu? Prezent€jiet / pardodiet izstradato produktu citiem

dalibniekiem.
SagatavoSanas Nav nepiecieSama.
NepiecieSamie
resursi Papirs.

Veiksmes faktori

ST metode var@tu biit pieme&rota, ja dalibnieki pozitivi izturas pret
izmainam, kad ir izmantotas citas pieejas vai, ja viniem ir motivacija

lesaistities.




Jo efektivak mes vert€jam viens otru, jo vairak katrs no mums giis
labumu no pieredzes neatkarigi no ta, vai més sakam runu, vértejam,

vai s€zam auditorija.

Prieksrocibas ST metode veicina aktivu studentu iesaisti§anos macibas un palidz
viniem rast jégpilnus problému risinajumus, kas savukart veicina
studentu labaku izpratni par studiju kursu/ jomu.

Trakumi Dazi studenti var negativi (nervozi, ar bailém) uztvert sava produkta
izvertéSanu.

Papildinformicija | Saja Monosoff raksta

atradisit darbibu aprakstu, kas nepiecieSamas idejas pardosanai.

Sis BBC darba lapas noderés paraugam virsrakstu rakstianai.
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